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VISITAS
01/2011 a 12/2011
TOTAL DE 258.815

19.704 visitantes
2.497 visitantes

1.456 visitantes

5.991 visitantes

31.324 visitantes

EDUCATIVO

196.785 pageviews
PAGEVIEWS (MMM.ORG.BR)

1.058 visitantes
EXPOSIÇÃO TEMPORÁRIA

EVENTOS INTERNOS

TODA QUINTA E 
MUITO MMMAIS

EVENTOS EXTERNOS

VISITAÇÃO ESPONTÂNEA

TOTAL DE 62.030 VISITAS AO MUSEU DAS MINAS E DO METAL

    + 196.785 PAGEVIEWS (MMM.ORG.BR)

E M  2 0 1 1
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5.

PELO SETOR EDUCATIVO
565 INSTITUIÇÕES ATENDIDAS

INSTITUIÇÕES SOCIAIS

337 
ESCOLAS PÚBLICAS

202 

PARTICULARES
ESCOLAS
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6.

EScOLAS PúbLicAS

EScOLAS PRivADAS

EScOLAS PúbLicAS E PRivADAS

MUSEU DAS MiNAS E DO METAL

AbRANgêNciA DO EDUcATivO MMM NOS bAiRROS DE bELO HORizONTE

AbRANgêNciA DO EDUcATivO NOS MUNicíPiOS 
DA REgiãO METROPOLiTANA DE bELO HORizONTE 

LEgENDA
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PELO SETOR EDUCATIVO

ESCOLAS PARTICULARES
VISITAS GUIADAS

INSTITUIÇÕES 
SOCIAISESCOLAS PÚBLICAS

11.956 ALUNOS

6.799 ALUNOS

441 PESSOAS

508 PESSOAS

19.704 PESSOAS ATENDIDAS
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CAPACITAÇÃO DE EDUCADORES

23 
ENCONTROS 
ENTRE 
EDUCADORES

508
PROFISSIONAIS CAPACITADOS

PELO SETOR EDUCATIVO
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219 TWEETS

2 ARTIGOS DE OPINIÃO
7 PALESTRAS

“Quase 100 dias sem chuva”
“Lixo Eletrônico, o outro lado da tecnologia”

OFICINAS
JANEIRO E JULHO

128 PARTICIPANTES

- Terremotos e Tsunamis
- Radioatividade e Usinas Nucleares
- Memória do Planeta 
- 4 palestras na Semana Nacional
  de Ciência e Tecnologia 

REDE MMM
54 PUBLICAÇÕES

9 LINKS

28 TEXTOS

2 ÁUDIOS

4 IMAGENS

11 VÍDEOS

GEOCIÊNCIAS 
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64 EVENTOS,    6.759 PESSOAS

jun/11mai/11

382

jul/11abr/11fev/11
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EM 2011
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  RECEITA GERADA PELO MUSEU:  R$ 399.013

BILHETERIA
+

LOJA
+

CAFÉ
+

ESPAÇOS

R$ 19.322
EM 3 MESES
E 3 DIAS

EM 8 MESES
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EM 12 MESES
R$ 88.205
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12.

O  Instituto avalia e certifica 
patrimônios culturais abertos ao 
público, como o Coliseu, a Fontana 
de Trevi, em Roma, e a necrópole 
de São Pedro, no Vaticano. O 
Herity também está presente na 
Espanha, Suécia, Reino Unido, 
Lituânia, República Checa, França, 
Turquia e Emirados Árabes.

Em 2011, o Museu das Minas 
e do Metal recebeu o selo de 
certificação Herity, sendo o primeiro 
museu da América Latina a receber 
esse certificado, o que significa o 
reconhecimento internacional da 
atuação do MMM. 
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ENcONTRO DE MUSEUS: icOM 

IBRAM

FEAMBRA

ICOM

FAPEMIG

SEC-MGCCPL

Em setembro de 2011, o Museu das Minas e do Metal participou do VI 
Encontro de Museus de Países e Comunidades de Língua Portuguesa, 
realizado pelo Conselho Internacional de Museus (International Council of 
Museums – ICOM) e pela Comunidade de Países de Língua Portuguesa, em 
Portugal, sendo o único museu de Minas Gerais presente no evento.
A filiação no órgão mundial do setor posicionou o MMM nas diferentes 
esferas políticas marcando a sua presença institucional e reforçando o 
relacionamento com organizações nas esferas locais, estaduais, nacionais 
e internacionais.
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AÇÕES E PROGRAMAS:    4.542 PESSOAS
EM 2011

9a SEMANA NAciONAL DE MUSEUS

OficiNAS DE féRiAS

viSiTA gOvERNADOR ANASTASiA

iNAUgURAçãO MMM cAfé

ANivERSáRiO 1 ANO DE AbERTURA

PALESTRA cHRiSTiAN HALLOT

PALESTRA SObRE TSUNAMiS

viSiTA ANA DE HOLANDA

iNAUgURAçãO LUzES DE NATAL

viSiTA EMbAixADA LigA áRAbE

AçãO NA PRAçA DA LibERDADE

ExPOSiçãO MMMOMENTOS 2011
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12 PROGRAMAS,    1.456 PESSOAS
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“Excelente programação de domingo para as famílias.    
  Continuem por favor.”(27/11/2011)

“Parabéns pela iniciativa. Tanto pelo   
  espaço quanto pelo filme escolhido.     
  Foram sensacionais!”
“Deveria ser mais divulgado.”
  (17/11/2011)

“Dar parabéns aos patrocinadores pela iniciativa. 
Manter o foco!” (10/11/2011)

“Muito bom e as crianças adoram. Tem um 
  grande aprendizado, com brincadeiras 
  ótimas e inteligentes.” (30/10/2011)

“Uma palestra muito boa e 
muito bem conduzida.”

“Superou as expectativas.”  
(10/11/2011)

“Superou minhas expectativas. Maravilhoso   
  o lugar, ambientação, música. (30/10/2011)

cOMENTáRiOS E SUgESTÕES

17.



135  MATÉRIAS PUBLICADAS NO SITE
EM 2011

18.



178.661 visualizações 
só no Brasilvisualizado em mais de 59 países

3 5  I D I O M A S

69,29% de novas visitas

O SITE recebeu 196.785 pageviews

457 COLABORADORES 
REDE MMM

ROTEIROS:

horizonte secreto

viajeiros

mama africa
POSTAGENS NA MIDIATECA227

POSTAGENS NA MIDIATECA168

POSTAGENS NA MIDIATECA 130

de janeiro a dezembro/2011

O MMM TAMBÉM ESTÁ PRESENTE:

19.



196.785 PAGEVIEWS  (WWW.MMM.ORG.BR)
DE JANEIRO A DEZEMBRO DE 2011

9608

13.372

14.293 14.342

23.008

mai/11abr/11fev/11

19.789

13.169

18.667
21.533 21.740

11.782
15.482

jun/11 jul/11 ago/10 set/11 out/11 nov/11 dez/11mar/11jan/11

Picos de visitação em meses de programações culturais especiais e exposição temporária.
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22.

IMPRENSA
O MMM esteve presente nos principais veículos 
de comunicação de Minas Gerais e do Brasil:

IMPRESSO
Folha de S. Paulo
Estado de S. Paulo
Estado de Minas
O Tempo
Diário do Comércio
Hoje em Dia.

RÁdIO
CBN
Band News
Itatiaia
Guarani
Inconfidência
Alvorada
Rádio UFMG 
Educativa.

TV 
Rede Globo
TV Alterosa
TV Band
Rede Minas
Rede TV
TV Assembléia

WEB
Uai (EM Online)
Folha Online
Bol Notícias

Sou BH



23.FONTE: ICONE INFORMAÇÃO / IDEIA FIXA / INFO4
RÁDIOWEBTV IMPRESSO

TV
RÁDIO

WEBIMPRESSO
R$ 1.144.800

R$ 1.144.800

R$ 534.341

R$ 534.341R$  37.174

R$ 37.174

R$ 390.312

R$ 390.312

R$ 2.107.000
MÍDIA ESPONTÂNEA POSITIVA

(NÃO HOUVE MÍDIA NEGATIVA)



da Razão de ser e agir 

“Desde sua criação, o Museu das Minas e do Metal vem reverberando 
a estratégia, a missão e os valores do Grupo EBX. Ao considerar a 
cultura de forma ampla, múltipla, transformando a visita museal em 
uma experiência com impacto social, cultural e de abertura de olhares a 
novas possibilidades de percepção de mundo e de atuação sobre ele, o 
MMM partilha com o conjunto do Grupo EBX a prática 
de ser visionário por natureza.

AlINhAMENTO dO MUSEU dAS MINAS E dO METAl 
cOM A ESTRATéGIA dO GRUPO EBX E 

cOM A TRANSfORMAçãO dA REAlIdAdE

24.



é essa vocação para transformar o presente, construir o futuro 
e deixar legados que o MMM vem concretizando a cada dia, 
por meio de suas atividades e propostas. Respaldando essa atuação 
estão valores, características, atributos e crenças que professam a criatividade, a 
busca pela divisão de resultados, ou seja, conhecimento, a paixão (pela expansão 
dos vínculos afetivos da população com sua cidade), a conectividade (entre 
regiões, diversidades e ideias) e, sobretudo, o exercício cotidiano de pensar 
grande, realizar e transformar.”

Ana Carla Fonseca Reis 
(Administradora Pública pela Fundação Getulio Vargas de São Paulo; Economista, Mestre 
cum laude em Administração de Empresas pela Universidade de São Paulo; com MBA pela 
Fundação Dom Cabral e Doutora em Urbanismo pela USP (tese sobre Cidades Criativas).)

25.



26.

Alinhado ao propósito do grupo 
EBX, o MMM almeja se consolidar 
como referência em instituição que 
transforma ideias em realizações, 
gerando impactos positivos para as 
pessoas e a cidade.

Uma visão de tamanha envergadura merece ser sustentada por um projeto 
igualmente ambicioso: a construção, de forma pioneira no Brasil e no mundo, 
de um projeto de planejamento e monitoramento que permita ao MMM 
explicitar a contribuição que aporta à comunidade na qual se insere. E é por 
isso que alinharemos cada vez mais nosso planejamento e ações em 2012 aos 
atributos priorizados pelo Grupo EBX em cada pilar do BranDirection publicado 
em dezembro de 2011.
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PIlAR: OUSAdIA PlANEjAdA
Atributo: Dinamismo

- número e perfil das atividades 

- forte presença nas mídias digitais

- pioneirismo nas redes sociais 

- inovação dos programas

PIlAR:INSPIRAçãO cOMPARTIlhAdA
Atributo:Entusiasmo

- por parte da equipe do MMM e do público 

- em programas de excelência, tangibilizando 
o entusiasmo, a dedicaçãoe a paixão em 
certificações de calibre internacional 



28.

PIlAR: VISãO qUE MUlTIPlIcA
Atributo: Potencialização

- visitas guia das bilíngues
- acessibilidade
- programa educativo voltado à aprendizagem social do conhecimento
- capacitação de educadores 
- mídia espontânea de caráter unicamente positivo

PIlAR: EVOlUçãO dA BRASIlIdAdE
Atributo: Diversidade

- apelo aos públicos e instituições (escolas privadas, escolas 
públicas, instituições sociais) mais variados; 

- eventos diversificados, externos e internos (Língua Afiada,  
Super Tela, Era uma Vez no MMM, Café com Poesia); 

- promoção de encontros de grupos com perfis socio demográficos 
e culturais distintos, por meio das atividades desenvolvidas.
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